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TRANSFORMARILE DISCURSIVE IN MEDIA
ROMANEASCA - DE LA POPULISM LA
CODIFICAREA AUTENTICITATII

iN SEZOANELE ELECTORALE

Antonio AMUZA’

Cuvinte-cheie: populism, discurs media, autenticitate politicd, crizd
electorald, analizd de continut

Introducere

in ultimele doui decenii, transformarile capitalismului
digital au redefinit modul in care adevarul, autenticitatea i
increderea circula si sunt negociate in spatiul public, deci si
modul in care sunt construite social. In acest context, actorii
politici §i jurnalistii invata rapid sa combine afectul cu proce-
dura: isi insotesc mesajele emotionale de trimiteri la norme,
articole de lege, investigatii sau anchete, incercand sa comu-
nice in acelasi timp cu publicuri foarte diferite — polarizate
politic, stratificate educational si segmentate mediatic, crednd
efectul de real sau uzdnd de acesta. In acest peisaj, autentici-
tatea nu mai este doar o chestiune de stil sau de carisma, ci’
rezultatul unui montaj simbolic in care emotia, verificarea
si modul de povestire se intrepitrund. Pornind de aici, arti-
colul de fatd nu isi propune si demonstreze ci populismul
a fost inlocuit de un ,,populism procedurat” sau cd Roménia

* Asist. univ. dr., Universitatea din Bucuresti, Facultatea de Jurnalism si
Stiintele Comunicarii, https://orcid.org/0000-0003-2470-3432.
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ar fl intrat intr-o noua era a tehnocratiei mediatice. Ipoteza
este mai modesta si, in acelasi timp, mai precisa: presa, prin
modul in care construieste naratiunile despre criza, legalitate
si responsabilitate, contribuie la recalibrarea criteriilor de
autenticitate politica. Mai exact, md intereseaza felul in care
combinatia dintre incarcatura emotionald a textelor (masurata
prin analizd de sentiment) si tipul de tematizare (procedurald
sau emotionald) creeazd un anumit cadru de receptie pentru
public. Pe masura ce emotia devine mai negativa, iar temele
sunt abordate fie intr-un registru tehnic, fie intr-un registru
afectiv, se modifica si felul in care mesajele sunt percepute
ca ,sincere’, ,oneste’, ,corecte” sau, dimpotriva, ,manipula-
torii” si ,nedrepte”.

Criza anularii primului tur al alegerilor prezidentiale
din Roménia anului 2024 oferd un teren privilegiat pentru a
observa aceste dinamici. Decizia Curtii Constitutionale - fara
precedent in istoria post-1989 — a creat o rupturd simbolica
majora: a suspendat temporar continuitatea procesului elec-
toral si a obligat atat institutiile, cat si presa s reinterpre-
teze rapid semnificatia votului, a regulilor si a reprezentarii
democratice. Reactiile mediatice au fost intense si eterogene:
unele redactii au accentuat dramatismul i indignarea, altele
au prioritizat explicatiile juridico-procedurale, altele au com-
binat cele doui registre. In spatele acestor optiuni narative se
afld insd o chestiune centrald pentru cercetarea de fata: ce tip
de autenticitate politica este valorizat si transmis public prin
aceste forme de povestire?

Autenticitatea este tratatd aici nu ca o trasitura stabild a
actorilor, ci ca efect de discurs — un rezultat al felului in care
realitatea politica este povestita, afectiv si simbolic, de cétre
mass-media. Aceeasi decizie a CCR poate apdrea, intr-o nara-
tiune, ca expresie a unei institutii serioase, riguroase, ,care isi
face datoria’, iar intr-o altd naratiune ca dovada a complotului,
a traddrii si a rupturii de vointa populara. Diferenta nu tine
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doar de pozitionarea politica a publicatiilor, ci si de combinatia
dintre tonul emotional si nivelul de tehnicitate al textelor: un
articol incdrcat de termeni juridici, dar scris intr-un registru
neutru sau usor pozitiv poate sugera o autenticitate proce-
durali; un articol dominat de termeni juridici, dar saturat
de sentiment negativ poate produce impresia unei legalitéti
goale, formale, folosite impotriva ,,oamenilor obisnuiti” In
acest sens, cercetarea pleaca de la o afirmatie simpld: presa nu
reflectd pasiv realitatea, ci o reconstruieste narativ, iar aceasta
reconstructie influenteazd modul in care publicurile decodi-
fici autenticitatea deciziilor si a actorilor implicati. Nu este
vorba de o relatie mecanica de cauzalitate - nu pot afirma, pe
baza datelor, ci un anumit tip de articol ,,provoacd” direct o
anumita atitudine. Ceea ce pot ardta insi este modul in care
se articuleazi, in timp, doud planuri distincte, dar conectate:
« Planul mediatic - evolutia tonalitétii afective si a temelor
discursului de presd despre anularea alegerilor, surprinsd
prin indicatori cantitativi (analizd de sentiment, topic
modeling, colocari, TE-IDF) si prin interpretare calita-
tiva a clusterelor rezultate;
« Planul perceptiilor publice — distributia opiniilor despre
legitimitatea deciziei CCR, a increderii institutionale si
a criteriilor prin care oamenii evalueaza autenticitatea
actorilor politici, surprinse printr-un sondaj national.
Articolul exploreazd modul in care aceste doua planuri pot
fi puse in dialog. Nu presupun o relatie lineard de influenta,
ci investighez corespondente de ritm, tonalitate si cadru de
interpretare. De exemplu, perioadele in care presa utilizeaza un
limbaj intens negativ si emotional pot corespunde cu cresterea
ponderii respondentilor care consideré decizia CCR ilegitima.
Invers, perioadele in care retorica este mai tehnica, dar senti-
mentul riméane negativ pot sugera o formd de ,,autenticitate
contestatard” in care regulile sunt prezentate ca instrumente
ale unei ordini injuste. In fine, combinatiile de ton neutru sau
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usor pozitiv cu o incércare procedurald ridicata pot fi asociate
cu perceptii mai favorabile fata de institutii. Aceste ipoteze
nu sunt formulate in sensul strict al testarii unei teorii despre
efecte mediatice directe, ci mai degraba ca un cadru de lucru
pentru a urmdri cum se construieste narativ si afectiv o criza
de legitimitate si cum se pozitioneazd autenticitatea in inte-
riorul acestei crize. Lucrarea se inscrie astfel intr-o literatura
mai largd, preocupatd de mediatizarea politicii, de ,,emotiile
publice” si de modul in care jurnalistii devin co-producatori
ai sensului democratic, nu doar simpli observatori.

Cadru teoretic

Autenticitatea politica este un concept fundamental in
comunicarea electorald, datoritd naturii sale de constructie
sociald si interpretativd. Pornind de la perspectiva clasicd a
lui Berger si Luckmann' si continuind cu analizele contem-
porane despre punerea in scend a autenticitdtii’, autenticitatea
este inteleasd nu ca o trasdtura fixa a actorilor politici, ci ca
un efect produs prin interactiunea dintre discurs, context si
receptie publicd. Candidatii de pe intreg spectrul ideologic
mobilizeaza constant acest concept atat pentru a consolida
proximitatea cu alegitorii, cit si pentru a diferentia stilistic
propriile campanii intr-un ecosistem media fragmentat si
hipercompetitiv. Aceastd fragmentare este intensificata de
polarizarea politicd si mediaticd tot mai accentuatd, fenomen
ce influenteazd semnificativ modul in care naratiunile sunt
construite si decodificate. Conform lui Goffman’, tmass-me-

! Peter L. Berger, Thomas Luckmann, Construirea sociald a realitdtii, trad.
Mirela Florescu, Editura Univers, Bucuresti, 1999, p. 11.

2 Phillip Vannini, Authenticity in Culture, Self, and Society, Routledge,
London, 2009, p. 5.

* Erving Goffman, Frame Analysis: An Essay on the Organization of Expe-
rience, Harper & Row, New York, 1974, p. 21.
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dia functioneazi ca un mecanism de ,,inrdmare” (framing),
selectand si codand elementele realitatii in forme narative
recognoscibile. In practicile jurnalistice actuale, aceastd inra-
mare oscileazi intre registre emotionale — centrate pe lideri,
vinovati, eroi si antagonisme - si registre juridico-procedu-
rale, axate pe norme, articole de lege, proceduri electorale si
responsabilitati institutionale. Cele doud coduri narative nu
sunt distribuite egal: adeseori acelasi eveniment este povestit
in ambele chei, insd pentru publicuri diferite, cu predispozitii
afective distincte.

Literatura arati c3 autenticitatea nu se ofera, ci se decodi-
ficd®. Publicurile interpreteaza mesajele politice prin propri-
ile scheme de referinté — valori, nivel de incredere, identitati
politice, obiceiuri media — ceea ce explici de ce acelasi discurs
poate fi perceput drept ,,sincer” de unii si ,manipulatoriu” de
altii. Aceastd dimensiune de decriptare este esentiald in era
platformelor digitale, unde metricile vizibilitatii (like-uri, sha-
re-uri, reactii, comentarii) transforma autenticitatea intr-un
bun simbolic valorificabil. Enli arata foarte clar ca mass-media
si platformele sociale creeaza formate care construiesc (per-
form) autenticitatea®, invitand politicienii sa para ,haturali’,
»non-scriptici’, ,aproape de oameni’, in timp ce publicurile
invata s identifice si sd valideze aceste indicii ca semnale ale
sinceritatii. Autenticitatea ,,prinde” — capatd greutate sim-
bolica — atunci cind existd congruenti intre stilul discursiv
al actorului si pozitionarea sa morald®. Practic, ceea ce este
perceput drept ,adevirat” nu deriva doar din acuratetea
informatiilor, ci din felul in care acestea se aliniaza cu ceea ce

4 Stuart Hall, ,,Encoding/Decoding”, in Stuart Hall et al. (eds.), Culture,
Media, Language, Hutchinson, London, 1980, p. 128-138.

5 Gunn Enli, Mediated Authenticity: How the Media Constructs Reality, Peter
Lang, New York, 2015, p. 17.

§ Erving Goffman, The Presentation of Self in Everyday Life, Anchor Books,
New York, 1959, p. 112.
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audientele considera a fi moralmente coerent: echitate, trans-
parentd, respectarea regulilor, consecventa. Astfel, in ceea ce
Fieschi numeste ,,populocratii’, publicurile solicita simultan
doud lucruri: proximitate emotionald — pentru ca vor lideri
cu care sa rezoneze afectiv - si corectitudine procedurala —
pentru ci recunosc importanta regulilor democratice’. Actorii
care reusesc s combine cele doud registre (discurs direct,
emotional + referinte clare la norme si verificabilitate) sunt
cei care obtin scorurile cele mai ridicate de autenticitate in
randul publicurilor opuse sau polarizate®. Aceasta dinamica
se inscrie in teoria ,,publicurilor afective™, care sugereaza ca
emotiile functioneazi ca infrastructuri ale interpretérii poli-
tice. Indignarea, mandria, frustrarea sau anxietatea devin len-
tile rapide de judecatd, adevirate schele prin care se atribuie
sens unui eveniment sau unei decizii politice. In conditii de
criza, aceste afecte devin si mai pregnante, crescind sensibi-
litatea la indiciile de autenticitate: un ton ridicat, o expresie
a emotiei brute poate fi cititd drept sinceritate; o explicatie
juridicd detaliatd poate f1 perceputé drept responsabilitate.
Totusi, limbajul tehnic are nevoie de claritate si contextuali-
zare pentru a {1 receptat pozitiv — altfel poate produce suspi-
ciune sau distantd sociala'.

Autenticitatea politica este astfel un efect performativ si
mediat'}, construit la intersectia dintre formatele media, logica
platformelor si predispozitiile publicurilor. Hall §i Vannini
subliniazd ci indicii de autenticitate sunt mereu contextua-

7 Catherine Fieschi, Populocracy: The Tyranny of Authenticity and the Rise
of Populism, Agenda Publishing, Newcastle, 2019, p. 54.

$ Benjamin Moffitt, The Global Rise of Populism: Performance, Political
Style, and Representation, Stanford University Press, Stanford, 2016, p. 66.
9 Zizi Papacharissi, Affective Publics: Sentiment, Technology, and Politics,
Oxford University Press, New York, 2015, p. 24.

© Gunn Enli, ,Mediated Authenticity Revisited”, in Communication Theory,
Oxford University Press, 2018, p. 3.

" Phillip Vannini, op. cit., p. 22.
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lizati, negociati si reinterpretati'?; nu existd o forma universal
valabili a ,,autenticitatii”, ci doar indicatori cultural contex-
tualizati cultural, dependenti de contextul social, tehnologic
si emotional. Aceastd perspectivé explica de ce populismul
continua si prospere in ecosistemele digitale. Stilizand auten-
ticitatea ca franchete anti-elita, transgresiune si spontaneitate
emotionala'®, populismul exploateaza preferintele algoritmice
ale platformelor, care favorizeaza punerea in scena a autenti-
citatii (performing) si intensitatea afectiva. Sinceritatea devine
asociatid cu incilcarea normelor, iar indignarea este valorifi-
cati ca semnal moral. In acest cadru, legalitatea si institutiile
pot fi portretizate fie ca vinovati ,tehnocrati fird inim’, fie
ca bastioane ale ordinii democratice - iar autenticitatea lor
depinde in mod direct de modul in care presa le povesteste
rolul. Literatura privind sistemul mediatic hibrid* arati ci
presiunile platformelor digitale determina redactiile s perso-
nalizeze si sd dramatizeze continutul, dar si sa introduca ele-
mente procedurale pentru a mentine credibilitatea. Rezultatul
este o transformare a discursului: limbajul normelor este
infuzat cu afect, iar afectul este invelit in justificiri tehnice.
Fenomenul de ,,dezintegrare deliberativi” observat de Stefanel™
in analiza campaniilor de pe Facebook subliniazd exact acest
proces: platformele recompenseazi intensitatea procesului de
punere in scend a autenticitatii, nu consistenta argumentativa,
ceea ce modeleaza si modul in care autenticitatea este recep-
tionatd. Acest corpus teoretic conduce la o concluzie centrald
pentru studiul de fatd: autenticitatea nu este niciodata doar
emotionald sau doar procedurala, ci rezultd din combinatia

2 Benjamin Mofhitt, op. cit., p. 67.

'* Andrew Chadwick, The Hybrid Media System: Politics and Power, Oxford
University Press, Oxford, 2013, p. 45.

" Adriana Stefinel, Social Media and the Deliberative Disintegration of
Political Communication: Citizen-Candidate Dynamics on Facebook During
Electoral Campaigns, Applied Media Studies Journal, 6 (1), 2025, p. 7-27.
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dintre aceste registre, combinatie care variazd in functie de
situatie, presiuni mediatice si asteptdrile publicurilor. In situ-
atiile de crizd — precum anularea alegerilor prezidentiale din
2024 - aceste interactiuni devin mai vizibile, deoarece presa,
actorii politici si institutiile sunt fortati si stabileasca rapid
cadre interpretative ale legitimitétii, vinovatiei si corectitudi-
nii. Din perspectiva literaturii, tocmai aceasta tensiune dintre
autenticitatea emotionald si autenticitatea procedurald permite
intelegerea modului in care crizele politice sunt receptionate
public. Atunci cand presa pune accentul pe indignare si afect,
activeazd un tip de autenticitate bazat pe proximitate gi rezo-
nantd emotionald. Cand pune accentul pe norme, termeni
juridici i rationamente institutionale, activeaza autenticitatea
procedurald, orientatd spre legitimitatea formala.

In realitate, majoritatea textelor mediatice combina aceste
doud registre, iar variatiile dintre ele joaca un rol esential in
modul in care publicurile ajung sd perceapa sau sd respinga
decizia unei institutii politice.

Metodologie

Metodologia acestui studiu este construitd in doud etape
complementare, una cantitativ-calitativa, axatd pe analiza dis-
cursului mediatic la scard larga, si una cantitativd, fundamen-
tatd pe un sondaj national reprezentativ. Impreun, cele doua
faze urmiresc sa surprinda atit dinamica narativa si afectiva a
presei romanesti in perioada anularii alegerilor prezidentiale
din 2024, cét si modul in care aceste inramari influenteaza
perceptiile publicului privind autenticitatea si legitimitatea
deciziei Curtii Constitutionale. Faza computationala (canti-
tativ-calitativa) porneste de la un corpus extins de presa, alca-
tuit initial din 12.865 de articole colectate intre august 2024 si
iunie 2025, acoperind atét perioada premergatoare alegerilor,
cit si momentul anularii si lunile ulterioare reluarii procesu-
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lui electoral. Dupa eliminarea duplicatelor, agregatelor RSS,
reclamelor si a materialelor fara valoare analitica, setul final
utilizat in modele include 11.359 de articole. Pentru anali-
zele lingvistice avansate (TF-IDF - Term Frequency Inverse
Document Frequency — un scor care arata cat de important
este un cuvant intr-un text in raport cu toate celelalte texte
din corpus; Bigram analysis — analize de asociere de doi ter-
meni, modelare structurala de subiecte) a fost aplicat un prag
suplimentar de filtrare al termenilor cu frecventa extrem de
redusd, rezultdnd un corpus final de 10.958 documente, 13.253
termeni unici si aproximativ 2,33 milioane de tokeni. Aceasta
dimensiune permite estimarea variatiilor discursive, precum
si a schimbdrilor bruste in vocabularul mediatic.

Analiza computationala a inclus patru componente princi-
pale. Mai inti, am aplicat indicatori TF-IDF pentru a identi-
fica termenii cu specificitate ridicaté in diverse etape ale crizei,
ceea ce ne-a permis delimitarea lexicala dintre registrul emo-
tional si cel procedural. In al doilea rand, asocierile de termeni
(cate doi) au fost utilizate pentru a surprinde relatiile seman-
tice distinctive (cele mai frecvente) — de exemplu, articolele de
lege, institutiile statului, sintagmele afective sau formularile
polemice - oferind o imagine detaliaté a felului in care presa
asociazd emotiile cu procedurile. A treia etapd a constat in
aplicarea unui model de Structural Topic Modeling (K = 20),
care permite estimarea unei distributii tematice conditionate
de variabile contextuale (precum perioada crizei), relevand
modul in care anumite teme - juridice, emotionale, institu-
tionale, electorale — cresc sau scad in intensitate. In cele din
urma, a fost construitd o serie temporald saptdménald a unui
indicator de ,autenticitate” mediatici, derivat din combinarea
markerilor emotionali si procedurali identificati in corpus;
asupra acestei serii a fost aplicat un design de tip interrupted
time series, avand ca punct de intrerupere data de 6 decembrie
2024, momentul in care Curtea Constitutionald a anulat pri-
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mul tur al alegerilor prezidentiale. Aceastd abordare permite
misurarea riguroasa a schimbarii de panta si nivel, oferind o
estimare a efectului institutional asupra cadrarii jurnalistice.

Faza cantitativi a analizei se bazeaza pe un sondaj national
reprezentativ (N = 964), ponderat dupi criterii standard (sex,
varstd, regiune, tip de localitate) pentru a asigura o reflectare
fidels a structurii populatiei. Instrumentul de cercetare include
o serie de scale standardizate, transformate in scoruri z, care
misoara trei dimensiuni relevante pentru perceptia autentici-
tatatii: normele democratice procedurale (increderea in reguli,
institutii si procese electorale), increderea in statul de drept
(judecitori, armata, politie), precum si statismul economic
(atitudini favorabile rolului extins al statului in economie).
Acestora li se adaugi variabile socio-demografice de control:
sexul, categoria de varsta, nivelul educational, regiunea si
tipul de localitate (urban/rural). Variabila dependenti este
aprobarea deciziei CCR de a anula turul I al alegerilor prezi-
dentiale, masurata pe o scard ordinala si reconstruita ulterior
ca variabila binara pentru modelele logistice.

Arhitectura ipotetica a studiului porneste de la o presupu-
nere fundamentali: c3, in situatii de crizd democratica, presa
reconfigureazi modul in care incadreaza autenticitatea acto-
rilor politici. Astfel, prima ipoteza (H1) afirmi ca, in perioada
anuldrii si a crizei asociate, inrdmarile media se deplaseaza
spre o autenticitate de tip legal-procedural, accentuand veri-
ficarea, normele si institutionalitatea. A doua ipotezd (H2)
prevede cd indicele de autenticitate al presei se indeparteaza
de markerii populisti dupa data de 6 decembrie, lucru esti-
mabil printr-o panti negativ in seria ITS. In fine, a treia ipo-
teza (H3) anticipeaza ca statutul economic si varsta vor avea
efecte slabe sau chiar nule odata ce sunt introduse variabilele
de control, intrucét acestea nu influenteaza direct perceptiile
privind legitimitatea procedurali a deciziilor institutionale.
Prin combinarea celor doua faze — analiticd si perceptiva ~

Transformdrile discursive in media romdaneascd

metodologia urmireste si surprinda atat transformarea dis-
cursului mediatic intr-un moment de inflexiune democratica,
cat si modul in care publicul internalizeaza si interpreteaza
aceste naratiuni. Aceastd abordare dubld permite articularea
unei imagini cuprinzitoare a modului in care autenticitatea
politicd este construitd, performata si receptionatd intr-un
ccosistem mediatic dominat de tensiunea permanentd dintre
emotie si procedura.

Rezultate si discutii

In ansamblu, analiza arati ci anularea alegerilor de citre
Curtea Constitutionala a functionat ca un moment pivot care
a reorientat discursul presei de la o focalizare asupra liderilor
si conflictelor politice citre o retorici marcant procedurald, in
care verificarea, conformitatea cu regulile si referintele insti-
tutionale au devenit centrale. Aceastd schimbare a limbajului
afecteaza direct perceptia autenticitatii politice, generdnd un
echilibru intre registrele emotionale si cele tehnico-juridice.

Primul set de rezultate provine din analiza asocierilor de
termeni si indicd modificari importante in structura seman-
ticd a materialelor de presi. Cele mai frecvente asocieri de
termeni diferd consistent intre fazele analizate.

In pre-campanie, discursul este dominat de nume proprii
— actori politici, institutii europene, teme externe — semna-
land o atentie preponderent orientati spre actualitatea inter-
nationala si spre figuratia politici traditionald. In schimb, in
perioada Turului I si mai ales in momentul Anularii, apar si
se consolideazi asocieri precum ,,Curtea Constitutionala’”,
,Biroul Electoral Central’, ,verificare proceduri’, ,articolul
X, ,legalitate proces”, ceea ce indica trecerea de la un registru
personalizat la unul institutionalizat. Faza de Crizd/Tranzitie
este deosebit de relevantd: termenii juridici, normativi si teh-
nici absorb mare parte din atentia mediatic, reflectind modul
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